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Rozdziat 1

WPROWADZENIE.
POJECIA REKLAMY | REPREZENTACIJI
NA GRUNCIE PODATKOWYM

1.1. Uwagi wprowadzajace

W nowoczesnej gospodarce przedsigbiorstwa nie moglyby funkcjo-
nowac bez reklamy. Malo tego, kluczowe dla sukcesu rynkowego jest
prowadzenie nie tylko intensywnych (i zarazem kosztownych) dziatan
marketingowych, ale réwniez robienie tego w sposob efektywniejszy,
skuteczniejszy czy po prostu lepszy niz konkurencja.

W efekcie za obszar dziatan marketingowych odpowiedzialni sg lu-
dzie o duzej kreatywnosci, kompetencjach oraz umiejetnosciach
wychwytywania i wykorzystywania przyszlych trendéw. Z drugiej
strony ksiegowaniem i rozliczaniem podatkowym kosztéw akcji pro-
mocyjnych zajmuja sie stuzby finansowo-ksiegowe, ktére musza po-
ruszaé sie w gaszczu skomplikowanych przepiséw oraz interpretacji
podatkowych.

Poniewaz prowadzenie akcji reklamowych jest kosztowne, to i skutki
podatkowe ich prowadzenia facza si¢ z istotnymi obcigzeniami podat-
kowymi. Jesli osoby odpowiedzialne za akcje reklamowe bedg dobrze
wspotpracowad i ,dogadywac si¢” z dzialami finansowo-ksiegowymi,
to wtedy - i tylko wtedy — w przedsigbiorstwie bedg warunki do pro-
wadzenia zgodnej z prawem, bezpiecznej i optymalnej polityki po-
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16 Rozdziat 1. Wprowadzenie. Pojecia reklamy i reprezentacji...

datkowej w zakresie kosztéw dzialan marketingowych. W przeciwnej
sytuacji, jak dowodzi obfite orzecznictwo sagdowe w sprawach nega-
tywnych dla przedsigbiorcow skutkow akcji marketingowych, moze
sie okaza¢, ze sukces marketingowy zostal okupiony duzym kosztem
zaleglosci podatkowych i kar.

Niniejsza publikacja ma formule praktycznego przewodnika po najbar-
dziej istotnych i podatkowo newralgicznych aspektach réznych form
dziatalno$ci marketingowej. Jednakze na wstepie nalezaloby wprowa-
dzi¢ i uporzadkowa¢d podstawowe pojecia z obszaru marketingu.

Na gruncie podatkowym pojecie reklamy nie ma definicji prawnej,
przyjmuje sie wiec, ze reklama ma na celu rozpowszechnianie wiedzy
o firmie podatnika, oferowanych przez niego towarach, produktach
lub ustugach oraz zwiekszenie popytu na nie lub ich konsumpcji.

Obecnie w praktyce przyjmuje sig, ze za reklame mozna uzna¢ nie
tylko oczywiste dziatania marketingowe, ogloszenie firmy itp., ale
réwniez przekazywanie prezentéw o niewielkiej wartosci (gadzetow
w postaci dtugopiséw, smyczy, kubkéw itd.), opatrzonych logo firmy,
rozdawanych masowo - izasadniczo nie jest to uznawane za repre-
zentacje.

Z drugiej strony istotne jest pojecie reprezentacji — co do zasady wy-
datki na nig nie stanowia kosztéw odliczalnych podatkowo. Problem
z jednoznacznym okreéleniem definicji reprezentacji maja nie tylko
podatnicy, lecz takze organy skarbowe i sady.

Do pewnego czasu ,reprezentacja” byta rozumiana jako zdarzenie
o charakterze wynioslym i wystawnym, co zwykle mialo odzwier-
ciedlenie w wielko$ci wydatkéow poniesionych na przedstawienie
firmy w pozytywnym $wietle. Takie tez stanowisko przyjmowaly or-
gany skarbowe w licznych interpretacjach podatkowych. Obecnie re-
prezentacja definiowana jest odmiennie.

Fundamentalnym przelomem w spojrzeniu na definicje¢ ,,reprezenta-
cji” byl wyrok NSA z 17.06.2013 r., IT FSK 702/11, CBOSA. Sad w tym
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wyroku za nieprawidlowe uznat zawezanie pojecia reprezentacji tylko
do reprezentacji okazalej, wystawnej, kosztownej. Zamiast tego dla
wlasciwej wyktadni pojecia reprezentacji najistotniejszy jest cel ponie-
sienia okreslonego wydatku, a nie jego rodzaj. Naczelny Sad Admini-
stracyjny wskazal, ze reprezentacja to dzialanie majace na celu wy-
kreowanie oraz utrwalenie pozytywnego wizerunku podatnika wobec
innych podmiotéw. W podanym znaczeniu ,,reprezentacja” to przede
wszystkim kazde dziatanie skierowane do istniejacych lub potencjal-
nych kontrahentéw podatnika lub osoby trzeciej w celu stworzenia
oczekiwanego wizerunku podatnika dla potrzeb ulatwienia zawarcia
umowy lub stworzenia korzystnych warunkow jej zawarcia. W takiej
sytuacji wydatki na reprezentacje to koszty, jakie ponosi podatnik
w celu wykreowania swojego pozytywnego wizerunku, uwypukle-
nia swojej zasobnosci, profesjonalizmu. Przy tak zdefiniowanym ter-
minie reprezentacji kwestia wystawnoséci, okazatosci czy tez ponad-
przecigtnosci nie ma znaczenia. Ta linia orzecznicza Naczelnego Sadu
Administracyjnego stala si¢ obecnie dominujgca (np. wyrok NSA
22.04.2015 r., II FSK 483/13, CBOSA, lub wyrok NSA z 28.10.2015 r.,
IT FSK 2141/13, CBOSA).

1.2. Loterie promocyjne i konkursy. Uwagi ogolne

Od wielu lat w dziatalno$ci marketingowej przedsi¢biorstwa popu-
larng forma promocji s konkursy oraz loterie. Majg one kilka klu-
czowych odmian, a skutki podatkowe w istotny sposéb zalezg od za-
kwalifikowania konkretnego wydarzenia.

Cechg wspodlng zaréwno konkursdéw, jak iloterii jest warunek, ze
nagrody sg przyznawane tylko niektérym osobom biorgcym w nich
udzial - zwyciezcom. Jeéli dane wydarzenie zorganizowane jest na
podstawie zalozenia, ze kazdy uczestnik otrzyma nagrode, to zda-
rzenie to nie jest konkursem ani loteria.

Jesli chodzi o konkursy, zwycigzca moze by¢ wylaniany w sposéb
uznaniowy - przez tzw. komisje konkursowsa (np. ktéra ocenia, ktdre
z zaproponowanych haset reklamowych jest najlepsze) albo w sposéb
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Ksigzka ma forme przewodnika kompleksowo przedstawiajacego najwazniejsze
zagadnienia podatkowe, z ktérymi spotykaja si¢ krajowe oraz zagraniczne podmioty
prowadzace dziatalno$¢ marketingowa na polskim rynku.

W publikacji oméwiono m.in.:

- pojecia reklamy i reprezentacji na gruncie podatkowym,

— loterie promocyjne i konkursy,

- rozliczanie rabatéw, bonow, sprzedazy premiowej i nieodptatnych wydan,

- zmiane przepiséw karnych w zakresie odpowiedzialnosci za wystawianie tzw. pustych
faktur,

najnowsze zmiany w podatkach dochodowych dotyczace prezentowanej problema-
tyki (m.in. zwolnienie z PIT wyplaty nagréd w konkursach),

nowe regulacje prawne dotyczace oplaty reklamowej oraz ich praktyczng implemen-
tacje,

- dokumentowanie wykonania ustug marketingowych,

- oplate reklamowg od tablic i urzadzen reklamowych,

podatkowe ujecie spolecznej odpowiedzialnosci biznesu i sponsoringu,
transgraniczne aspekty prowadzenia dziatalno$ci marketingowej (w tym rozlicze-
nie ,,podatku u zrédla’, importu ustug w VAT),

najczesciej spotykane problemy branzy reklamowej zwigzane z cenami transfero-
wymi, prawem celnym i prawem karnym skarbowym.

Autorzy przyblizyli réwniez stanowisko doktryny i najnowsze orzecznictwo sadow
krajowych oraz interpretacje urzedowe organéw administracji, a takze orzecznictwo
Trybunalu Sprawiedliwosci Unii Europejskie;j.

Publikacja przeznaczona jest dla doradcéw podatkowych, ksiegowych, radcéw praw-
nych i adwokatow zajmujacych sie tematyka prawa podatkowego. Zainteresuje réwniez
pracownikéw organéw administracji skarbowej, jednostek samorzadu terytorialnego,
a takze sedziow sadéw administracyjnych i przedstawicieli nauki.
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